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RESUMO

Objetivo: Utilizar a matriz BCG para dar suporte as pesquisas e observagdes
adquiridas. Método: O método utilizado uma pesquisa bibliografica e de campo se
baseando nos dados coletados e observacdes. Resultado: Com o resultado vemos
quais sao os produtos se destacam e que precisam monitorar para controle de
desempenho da empresa. Conclusao: Através da pesquisa espera-se identificar o
produto de alcance menor e maior da empresa.
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ABSTRACT

Objective: Use the bcg matrix to support the surveys and observations acquired..
Method: The method used a bibliographical and field research based on collected
data and observations. Result: With the result, we see which products stand out and
which need to be monitored to control the company's performance. Conclusion:
Through the research, he hopes to identify the product with a smaller scope and
execute a strategy so that a dairy star product can be found.

Keywords: BCG Matrix. Performance. Research

INTRODUGAO

A matriz BCG ajuda de uma maneira geral, as empresas a classificarem seu
portifolio, assim podendo analisar olhando para o potencial de mercado e definindo
as estratégias para os produtos, verificando as ateng¢des devidas que devem ser

dadas para cada um.
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A importancia dessa matriz para a empresa Blue Ocean € definir quais os
produtos chaves, desde aqueles que sdo o maior em obtencao de lucro e resultados,
0 que tem potencial para estar se tornando um produto principal da empresa,
tendéncia a um alto crescimento e os de pequenas participagées no mercado.

Diagnosticar de maneira constante é de suma importancia, a BCG ira ajudar
na resolucéo das perguntas que levam esse resumo, tal como: “porque esse produto
€ pouco vendido?” ou “até onde pode chegar?”

O objetivo geral é organizar os resultados coletados, ajudar na identificagao
do que pede o mercado atual e respondendo as perguntas em um plano estratégico
para empresa.

A importancia dessa pesquisa é devido a pouco uso de matrizes, introduzir e
simplificar, demonstra onde podemos identificar solu¢gdes e problemas de maneira

mais objetiva.

OBJETIVO

A pesquisa busca identificar quais produtos tem alta expectativa do
mercado, bons desempenhos, baixas vendas e propensos a se tornarem lideres de

venda.

METODO

O método utilizado foi uma pesquisa bibliografica e pesquisa de campo,

onde buscados dados através de informagdes junto a pessoas e relatorios.

RESULTADOS

Com as informacgdes e dados coletados, obtivemos o entendimento de cada
produto e onde na coleta de informagdes, chegamos no objetivo principal conforme a

figura 1.



Figura 1: Matriz BCG
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Conforme Kotler (2000), a Matriz BCG, Matriz Crescimento-Participagéo é
uma ferramenta analitica que visa classificar os produtos de uma determinada
empresa, de acordo com o seu potencial. Assim, a Matriz BCG permite a empresa
analisar seu portifolio de produtos, visando uma melhor distribuicdo de seus
recursos.

Como foi apresentado na figura 1, a vaca leiteira da Blue Ocean s&o os
bonés que é o melhor que a empresa faz, com baixo investimento, alto lucro e
excelente qualidade. como estrela vemos os cintos, que entra na categoria de alto
crescimento, que podemos estar diagnosticando com maior frequéncia. O ponto de
interrogacao é aquele que exigiu a empresa alto investimento, com a potencializagéao
do mercado devido ao covid-19, pois atualmente existe uma demanda colossal e
precisara estar atento assim que o momento atual passar. O abacaxi sdo os chapeis
para Blue Ocean n&o tém um indice alto de vendas, sdo regides especificas e um
publico de clientes que fazem sua procura, onde temos uma diferenga de 1.600

pecas para o segundo produto que menos é vendido do catalogo.



CONCLUSAO

Mediante os estudos realizados, podemos destacar o quando util, e mesmo
que simples, a matriz BCG pode entregar.

Com o resultado obtido identificamos o produto abacaxi da empresa, a
resolucao para isso € entender o publico especifico que comprar e onde ele esta,
ofertando um demanda maior com um design mais moderno, atual e que seja mais
atrativo e com um preco de venda melhor, assim produzimos mais, baixamos os

custos da mercadoria.
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